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Este projeto apresenta uma nova marca para
a Pro-Reitoria de Extensao da Universidade
Estadual de Santa Cruz - UESC, um dos trés
pilares da Universidade, com o objetivo de
desenvolver uma assinatura que transmita os
conceitos e os valores da Extensao.

Além disso, uma marca jovem, moderna e
responsiva adaptada aos diversos suportes de
comunicacao, auxiliando o didlogo e a integracao
entre a Universidade e a Comunidade.
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*O conceito de marca
responsiva foi criado pelo
designer Joe Harrison que,
segundo Rodrigo Moura se
resume em “um projeto que
explora como as marcas
podem se adaptar para

os multiplos dispositivos e
resolucdes de tela de hoje”.
(MOURA, 2017, s.p.)

A ideia deste projeto de redesenhar a marca
da Proex surgiu a partir da dificuldade em
aplica-la nos diversos suportes

de comunicacao.

Com a difusao das midias digitais, neste
novo momento da comunicacao cresceu

' anecessidade de uma marca responsiva*

capaz de expressar a missao da
Pro-Reitoria de Extensao da UESC.




Levando-se em
consideracao que a
marca da Proex ja
é conhecida de seu
publico-alvo, com
mais de 20 anos

de historia
utilizacao.




Definicao das estratégias e dos conceitos

A partir de um documento de 17 de maio
de 2001, intitulado “Elementos para
regulamentacao geral das atividades de
Extensao na UESC”, foram elaboradas as
diretrizes e as estratégias que embasaram os
~ conceitos* aplicados na criagao da nova marca. |

*Diferenciar o objeto de seus pares de forma imediata. Observe que a
percepcao visual, ainda que nao garanta eficiéncia integral, € a mais
imediata. Essa € sua funcao mais fundamental [...] Transmitir um dado
conceito ou conceitos que seja(m) associado(s) ao objeto, com o intuito
de persuasao [...] Os sistemas de identidade identidade visual formam
um dos veiculos mais eficazes [...] Associar o objeto a nocoes de
solidez, seguranca, organizacao, planificacao, univocidade. Em qualquer
instituicao, estes valores sao fundamentais.

(PEON, 2003, p. 14)
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*[...] uma marca
com uma esséncia
“‘moderna” pode
usar a tecnologia
mais recente, como
realidade virtual ou
aumentada, para
anunciar um novo
produto.

(THIEL, 2019, p. 34)

As mudancas na area tecnologica e
na comunicacao requerem adaptacoes™

= importante salientar que a atual identidade visual
da Proex se comunicou de maneira eficaz com
seu publico-alvo e estava em consonancia com
as exigéncias tecnoldgicas e de comunicacao da
época de sua criacao.
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PRO-REITORIA DE EXTENSAO

No entanto, algumas
caracteristicas da marca
atual precisam ser alteradas,
atendendo, assim, as novas
exigéncias tecnologicas.
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*Uma “indicacgao para cima”
significa ascensao, crescimento,
desenvolvimento (pelas proprias
leis da natureza). Ja a direcao
“para baixo” transmite aspectos
contrarios a estes, indica
depressao, € a metafora da
derrota.

**[...] em uma identidade visual,
possivelmente a seta orientada
“para cima” cause uma empatia
pela marca em questao,

gere confianca em relacao a
instituicdo que ela representa.
Por outro lado, a seta orientada
“para baixo” pode suscitar
reacOes contrarias.

(GARCIA, 2012, p. 111-112)

PRO-REITORIA DE EXTENSAO

A assinatura PROEX aponta para baixo**.

Na comunicacao, em especial numa identidade
visual, apontar para baixo é um recurso utilizado
que representa a ideia de declinio.
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*as universidades [...]
obedecerao ao principio
da indissociabilidade
entre ensino, pesquisa e
extensao.

(Constituicao Brasileira,
artigo 207)

PRO-REITORIA DE EXTENSAO

A auséncia da inscricao UESC
deixa a marca sem identidade.
- Toda Universidade* possui uma |
pro-reitoria de extensao.

A marca nao identifica a
Universidade representada
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Dificuldade de aplicagao

PRO-REITORIA DE EXTENSAO

PRO-REITORIA DE EXTENSAO PRO-REITORIA DE EXTENSAO PRO-REITORIA DE EXTENSAO

PRO-REITORIA DE EXTENSAO

Com a criagao de novos meios de
- variactes adaniadas do simbolo. do lodat comunicagao como 0s smartphones e as
- variagoes adaptadas do simbolo, do logotipo - N .
e da marca para monocromia (em meio-tom e a midias S.OC|aIS’ & ezl uma kel
traco) e para fundos claros ou escuros ou com responsiva que se adapte aos diversos

cor semelhante a alguma das cores utilizadas; suportes de comunicagéo,
- previsao de especificagdes de cor para
suportes e técnicas diferenciados;

- previsao de meios-tons para simulacao das

Aparelhos com telas grandes e pequenas,

cores institucionais em monocromia: ‘ backgrounds claros e escuros* € a ‘
- variagoes de peso do alfabeto visual (negrito, preocupacao com a acessibilidade
italico).

requgerem uma marca que se ajuste as

PEON, 2003, p. 18 : : -
( st diversas situacoes. 14
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Comunldade Interna/Comunldade Externa




Em condicdes
igualitarias, a
Universidade e
a Comunidade
interagem em busca
de conhecimento.

Intercambio de Conhecimentos
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Conhecimento como
representacao universal

O recorte igualitario como intercambio entre:

Universidade/Comunidade
Comunidade/Universidade

7

*Qriginalidade,
Repetigao, Unidade,
Facil identificacéo,

ViabiJidade, Flexibilidade.
(PEON, 2003, p. 16)

b

Conceito/Simbolo*

A delimitacao da insergao
da Extensao da Universidade

A espiral em constante movimento entre:

Universidade/Comunidade
Comunidade/Universidade
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*[...] as marcas tém valores tangiveis e
intangiveis. Os tangiveis séo seu logotipo,
simbolo, embalagens e comunicacao
(propaganda, marketing direto, promogéo,
website etc.). Os intangiveis, sua
experimentacao, reputacao, crenga,
confianga e historia. As marcas fazem
promessas ao mercado, para provocarem
sua experimentagao pelos consumidores,
de forma a estabelecer sua reputagao.
Quando conseguem estabelecer um
relacionamento afetivo, criam suas
crengas, tornam-se simbolos de confianca,
ganham uma historia e geram riquezas.
(STRUNCK, 2001, p. 34)

O conceito definido ficou muito proximo
do aplicado na marca atual

Sem ruptura brusca de conceito,
foram possiveis mudangas mais
contudentes na estética e na composicao
\ grafica, agregando novos valores* a marca. \
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37 X

83 X

I

Simbolo

A partir do
simbolo, foram
criados todos
0s elementos da
marca, seguindo
as proporcoes

e as dimensoes
do elemento
principal.
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Logotipo
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A tipografia foi desenhada

utilizando como base os valores e

do simbolo.

as proporgoes
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*Tipogragfia
Swis721 Ex Bt

Assinatura

Assinatura com indicacao da Universidade
representada pela Pro-Reitoria de Exensao.

s
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PROEX

O simbolo igualitario como elo de ligagao entre
a Universidade e a Comunidade.
O constante intercambio de conhecimento.

PR = Pro-Reitoria - UESC
EX = Extenséao - Comunidade

Elo de ligacao
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*A Coca-Cola é vermelha. A
Pepsi, azul. ABR é verde e
amarela, a Shell, vermelha

e amarela e a Ipiranga azul
e amarela. Estas cores
estao intrinsecamente
relacionadas as empresas
que representam, fazem parte
de sua personalidade visual,
podendo ser reconhecidas
a grandes distancias, antes
mesmo que Possamos ler
seus simbolos ou logotipos.
(STRUNCK, 2001, p. 79)

O Brasao da UESC passa a ser o
referencial. Desse modo, as escolhas das
cores se deram a partir dos conceitos e
representagoes contidas nele, expressando
0s valores extensionistas da Universidade.

As cores*

-
-
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»
-
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*Na composicao do Brasao, aparecem, no topo da figura,
labaredas, simbolo do fogo, que significa sabedoria e deve
estar acima de tudo, que, na Universidade, inclui a busca
do saber e a construgao da ciéncia. As caracteristicas da
sabedoria: cognicao, afetividade e aspecto motor remetem
as respectivas dimensdes amar, pensar e fazer, que se
constitui a esséncia da humanidade”.

(Dorival de Freitas e Moema Maria Badar6 Cartibani Midlej)

Definicao de cores

O simbolo da marca traz, em si, as cores
das labaredas do Brasao, o fogo, que
significa sabedoria*.
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O azul, na tipografia, segue as referéncias do
Brasao: “[...] azul, que esta entre a profundidade
do mar e o azul do céu, onde se situa a linha do

horizonte, como visao de futuro”.

Definicao de cores
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Pro-Reitoria de Extensao - UESC

A cor preta como no “distico incisivo e
personalizante IN ALTUM, disposto no listel
onde se assenta o0 Brasao”.

Definicao de cores
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PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

31




. A plicagée




8 X 8 X

8 X 8 X

Pro-Reitoria de Extensao - UESC
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Pro-Reitoria de Extensao - UESC
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PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

Fundos claros

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC
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PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

Fundos escuros

PROEX

Pro-Reitoria de Extenséao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC
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PRQEX

Pré-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Prdé-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX PROEX PROEX PROEX PROEX

Pro-Reitoria de Extenséo - UESC Pro-Reitoria de Extenséo - UESC Pro-Reitoria de Extenséo - UESC Pro-Reitoria de Extenséo - UESC Pré-Reitoria de Extenséo - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extenséo - UESC
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PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extenséao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extenséao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

Monocromatica

ROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

ROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC
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8 X 8 X

DROE

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

8 X

o

8 X 8 x

8 X

Linha de contorno

Pro-Reitoria de Extensao - UESC
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Linha de contorno

PROIES || IR

Pro-Reitoria de Extensao - UESC Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROENG IBR

Pré-Reitoria de Extensao - UESC Pro-Reitoria de Extensao - UESC

PROEWE | RiR

Pro-Reitoria de Extensao - UESC Pro-Reitoria de Extensao - UESC Pro-Reitoria de Exténséo - UESC




Pro-Reitoria de Extenséo - UESC

24 mm

Impresso

Pro-Reitoria de Extensé

enséo - UESC

70 px
Digital

Reducao maxima
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CMYK
90 47 40 1

HEXADECIMAL
#2259A6

RGB
34 89 166

Pantone
285 CP

CMYK
19 97 90 6

HEXADECIMAL
G2(000]=!

Pantone
186 C

Escala de cores

HEXADECIMAL
#000000

Pantone
P Process Black C
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ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

Ex BT - Normal

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

Ex BT - Negrito

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

Padrao tipografico

Lt BT - Italico

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Swis721

Blk BT - Negrito/Italico

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890
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PROEX

Pro-Reitoria de Extensédo - UESC

PROEX

toria de Extenséo - UE
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Pré-Reitoria de Extenséo - UESC

Uma histéria de Compromisso com a

regiao

WWW.UeSC.br/proex @proex uesc O ProexUesc
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Pré-Reitoria de Extensao - UESC

IMPORTAM

PROEX ﬁ NEGRAS

PROEX '

Pré-Reitoria de Extensédo - UESC

PROE Yeeovevero

Pré-Reitoria de Extensédo - UESC

SETEMBRO AMARELO

MES DE PREVENGAO AO
suICiDIO

CANCER DE PROSTATA

DIA 28 DE JUNHO
Pro-Reitoria de Extensado - UESC

PROEX

Pré-Reitoria de Extensédo - UESC

1° DE DEZEMBRO

DIA MUNDIAL DA
LUTA CONTRA AIDS
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RROBENY

Pro-Reitoria de Exténséo - UESC

www.Lesc.briproex  [gproex uesc @ ProexUesc

Neurivaldo José de Guzzi Filho
Pré-Reitor de Extenséo

(73) 98800-8800
(73) 3680-5022
proreitor@uesc.br

PROEX

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

www.uese.brfproex  [@preex_uesc 0 ProexUesc

Neurivaldo José de Guzzi Filho
Pro-Reitor de Extensao

(73) 98800-8800
(73) 3680-5022
proreitor@uesc.br

PRCEX

Pré-Reitoria de Extenséo - UESC

www,lesc.briproex  [B)proex_usse @ ProexUesc

Neurivaldo José de Guzzi Filho

(73) 98800-8800
(73) 3680-5022
proreitor@uesc.br
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Uma histéria de
compromisso com a regiao

53




Pro-

PRO

Reitora g Extensa

c

Pro-Reitoria de Extensao - UESC

Uma historia de
compromisso com a regiéo
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Uma histodria de

compromisso
com a regiao

com a regiao

p rOj e to extensao agdes

pagina de internet
desktop +
smartphone +
tablet +

diversas telas

certificagio

PRO

Pro-Feitona de Exter

uesc salcbrinho certificagio

Learn More +
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